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I. Dane organizacji pozytku publicznego

1. Nazwa organizacji

ALIVIA - FUNDACJA ONKOLOGICZNA OSOB MtODYCH

2. Adres siedziby i dane Kraj POLSKA Wojewoddztwo MAZOWIECKIE Powiat M.ST. WARSZAWA
kontaktowe

Gmina M.ST. WARSZAWA Ulica ZARUBY Nr domu 9 Nr lokalu 131
Miejscowos¢ WARSZAWA Kod pocztowy 02-796 Poczta WARSZAWA Nr telefonu 22 266 03 40

Nr faksu

E-mail info@alivia.org.pl

Strona www www.alivia.org.pl

3. Data rejestracji w Krajowym Rejestrze Sgdowym

4. Data uzyskania statusu organizacji pozytku

publicznego 2012-08-17
5. Numer REGON 14243549800000 6. Numer KRS 0000358654

Imie i nazwisko Funkcja Whpisany do KRS
7. Sktad organu zarzadzajgcego organizacji Bartosz Polifiski Prezes Zarzadu TAK
(Nalezy wpisa¢ imiona, nazwiska oraz informacje o funkcji Agata Polinska Wiceprezes Zarzadu TAK

petnionej przez poszczegdlnych cztonkéw organu zarzqdzajgcego)

8. Sktad organu kontroli lub nadzoru organizacji

Imie i nazwisko

Funkcja

Whpisany do KRS

Janusz Jaskiewicz Przewodniczacy Rady TAK
(Nalezy wpisac imiona, nazwiska oraz informacje o funkcji .
petnionej przez poszczegdlnych cztonkéw organu kontroli lub Teresa Lipowska Cztonek Rady TAK
nadzoru) Paulina Chrabatowska Cztonek Rady TAK
Katarzyna Zawisza Cztonek Rady TAK
Mateusz Trojanowski Cztonek Rady TAK
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Fundacja zostata powotana w celu:

a) ochrony i promocji zdrowia w zakresie onkologii,

b) wspomagania dziatalnosci diagnostycznej, leczniczej oraz
rehabilitacyjnej w obszarze onkologii,

9. Cele statutowe organizacji c) pomocy spotecznej, w tym pomocy osobom niepetnosprawnym,

(Nalezy opisa¢ cele na podstawie statutu organizacji)

ktorych niepetnosprawnos¢ wynika z choréb onkologicznych lub skutkow
ubocznych ich leczenia,

d) dziatania na rzecz poprawy dostepnosci oraz standarddow leczenia
chordb nowotworowych,

e) wspierania nauki i edukacji w zakresie onkologii,

f) dziatalnosci charytatywnej na rzecz chorych onkologicznie oraz ich
rodzin,

g) reprezentowania interesdow pacjentow onkologicznych,

h) promocji oraz organizacji wolontariatu.

10. Sposdb realizacji celow statutowych organizacji

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:

a) wydawanie i rozpowszechnianie materiatéw zwigzanych ze
zwalczaniem choréb nowotworowych,

b) realizacje programéw profilaktyki nowotwordw i oswiaty zdrowotnej,
c) szerzenie wiedzy dotyczacej nowoczesnych metod leczenia i diagnostyki

(Nalezy opisa¢ sposéb realizacji celéw statutowych organizacji na choréb nowotworowych oraz dziatanie na rzecz zwiekszenia ich
podstawie statutu organizacji) dostepnosci w Polsce,

d) organizacje spotkan, szkolen, kurséw, sympozjow oraz konferencji,
e) prezentowanie problematyki choréb nowotworowych oraz pacjentow
w Srodkach masowego przekazu,

f) reprezentowanie intereséw oséb chorych na nowotwory wobec
organow ustawodawczych, administracji panstwowej oraz osrodkdéw
medycznych,

g) organizacje i udzielanie prawnej, rzeczowej, organizacyjnej oraz
finansowej pomocy osobom chorym na nowotwory,

h) wspétprace z krajowymi, zagranicznymi oraz miedzynarodowymi
stowarzyszeniami i instytucjami prowadzacymi dziatalnos¢ o profilu
zblizonym do dziatalnosci Fundaciji,

i) wspieranie rehabilitacji i integracji spotecznej oséb dotknietych chorobg
nowotworowa,

j) wspieranie oraz organizacjg inicjatyw majgcych na celu podnoszenie
poziomu wiedzy medycznej, sposobdw leczenia, diagnostyki i rehabilitacji
w zakresie onkologii,

k) prowadzenie witryny internetowe]j Fundacji stuzacej informowaniu o
dziataniach Fundacji oraz umozliwiajacej wymiane informacji pomiedzy
zainteresowanymi osobami,

I) gromadzenie Srodkdéw pienieznych na realizacje celéw Fundacji.

Il. Charakterystyka dziatalnosci organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

1. Opis dziatalnosci pozytku publicznego

1.1. Opis gtownych
dziatan podjetych
przez organizacje

Fundacja realizuje swoje cele poprzez:
1) wydawanie i rozpowszechnianie materiatdéw zwigzanych ze zwalczaniem choréb nowotworowych

a) W ramach wtasnego portalu internetowego Fundacja Alivia prowadzi Baze wiedzy o raku i dziat
Nowosci onkologiczne. Zamieszczane sg tam publikacje podnoszace poziom wiedzy spoteczenstwa o
nowoczesnych metodach diagnostycznych i terapeutycznych w onkologii. Publikowane artykuty
traktuja o nowosciach z dziedziny onkologii, profilaktyki, podstawowych informacjach o chorobach
nowotworowych, poradach dla pacjentéw oraz wywiadach z lekarzami. W 2016 roku w bazie
opublikowano 14 nowych artykutéw poswieconych réznorakiej tematyce zwigzanej z chorobami
nowotworowymi.

b) Fundacja prowadzi rowniez profil na portalu spotecznosciowym Facebook, gdzie podaje linki do
ciekawych tekstéw dotyczacych profilaktyki i leczenia choréb nowotworowych. Profil fundacji $ledzi juz

12 000 czytelnikow.

2) szerzenie wiedzy dotyczgcej nowoczesnych metod leczenia i diagnostyki choréb nowotworowych
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oraz dziatanie na rzecz zwiekszenia ich dostepnosci w Polsce poprzez:

a) realizacje projektu , Kolejkoskop - kontrola dostepnosci badan obrazowych w publicznej opiece
zdrowotnej”. Projekt Kolejkoskop.pl jest odpowiedzig na wystepujgcy w Polsce problem ograniczonego
dostepu (kolejki) do wysokokosztowych badan obrazowych (rezonans magnetyczny, tomografia
komputerowa, PET-CT) w ramach publicznej opieki zdrowotnej.

Projekt Kolejkoskop ma na celu:

- dostarczenie pacjentom praktycznego narzedzia umozliwiajgcego wyszukanie osrodka
diagnostycznego, w ktérym aktualnie kolejka jest najkrotsza,

- aktywizowanie spoteczenstwa w obszarze monitorowania dtugosci kolejek do badan obrazowych w
ramach publicznej opieki zdrowotnej. W ramach realizacji projektu prowadzone byty dziatania
promocyjne oraz rzecznicze, ktérych celem byto zwiekszenie dostepu do wysokokosztowej diagnostyki
obrazowej dla pacjentédw onkologicznych w Polsce. Dzieki portalowi Kolejkoskop 265 464 oséb w
ostatnim roku znalazto osrodek z najkrétszg kolejkg do badan obrazowych.

b) realizacje projektu Prosto w Raka — portalu o medycynie personalizowanej i badaniach
molekularnych. Celem projektu jest edukacja pacjentow i oséb im bliskich w zakresie terapii
celowanych i badan wskazujgcych mutacje, ktorych okreslenie ma znaczenie w doborze leczenia. W
ramach projektu powstat ogélnodostepny portal Prostowraka.pl oraz poradnik w wersji papierowej,
ktory zostat rozdystrybuowany do osrodkdw onkologicznych w catej Polsce. W ramach projektu zostata
rowniez przeprowadzona kampania spoteczna majgca na celu zwrdcenie uwagi na problem
finansowania badan genetycznych w Polsce i utrudniony do nich dostep dla pacjentow.

¢) kontynuacje dziatan rzeczniczych w zwigzku z raportem ,, Dostepnosc innowacyjnych lekow
onkologicznych w Polsce na tle wybranych krajéw Unii Europejskiej oraz Szwajcarii” oraz rozpoczecie
prac nad aktualizacjg raportu, pt. ,Dostep pacjentéw onkologicznych do terapii lekowych w Polsce na
tle aktualnej wiedzy medycznej”.

3) organizacje spotkan, szkolen, kurséw, sympozjéw oraz konferencji:

a) Fundacja zorganizowata konferencje poswiecong kampanii i portalowi ,Prosto w raka” oraz
wreczeniu nagrod portalu Onkomapa.pl. Przyznano dwie nagrody: dla Osrodka i Lekarza Przyjaznego
Pacjentom Onkologicznym.

b) Fundacja Alivia byta partnerem fundacji MY Pacjenci w przygotowaniu i przeprowadzeniu,,
Spotecznego audytu narodowych programéw profilaktyki nowotworowej”. Audyt byt realizowany w
okresie maj 2015 — kwiecien 2016 roku przez Fundacje MY Pacjenci, we wspotpracy z ekspertami,
Fundacjg Alivia, Icelandic Cancer Society i Polskim Towarzystwem Programéw Zdrowotnych. Wnioski z
audytu zostaty zaprezentowane 20 kwietnia 2016 r. na konferencji prasowej z udziatem przedstawicieli
NFZ i MZ. Audyt pozwolit na opracowanie 20 rekomendacji zmian w NPZCHN na lata 2016 — 2024.

c) Przedstawiciele fundacji brali udziat jako eksperci w konferencji prasowej zorganizowanej z okazji
rozpoczecia kampanii ,Rada na rakla prostaty”, ktérej celem byta edukacja pacjentéw z rakiem prostaty
i ich bliskich. Organizatorem kampanii byto Stowarzyszenie ,Gladiator”, a Fundacja Alivia byta jednym z
partneréw.

d) fundacja Alivia byta partnerem wydarzenia Fundacji Watch Health Care - bezptatnego Seminarium
“Terapie przetomowe w onkologii i hematoonkologii — dostepnos¢ do leczenia w Polsce na tle Europy”.

e) Firma Husqvarna zorganizowata kampanie ,,Podziel sie Mocg”. Kampania zostata zainaugurowana na
konferencji prasowe] z udziatem przedstawicieli fundacji Alivia i branzowych dziennikarzy.

Celem kampanii byto wtgczenie sie w walke z rakiem piersi oraz wsparcie podopiecznych Fundacji
Onkologicznej Alivia. W ramach kampanii przygotowane zostaty symboliczne rézowe pilarki-zabawki
oraz specjalna rézowa wersja pilarki H450. Srodki z ich sprzedazy zasility konto fundacji Alivia.

4) prezentowanie problematyki choréb nowotworowych oraz pacjentéw w osrodkach masowego
przekazu:

a) Przedstawiciele fundacji wielokrotnie poruszali w ogdlnopolskich i lokalnych mediach kwestie
zwigzane z tematykg chordb onkologicznych, jakoscia i efektywnoscig polskiego systemu opieki
onkologicznej oraz naswietlali problemy pacjentéw.
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b) Kampania spoteczna “Chwile zycie” z 2015 roku otrzymata wyréznienie w konkursie Kampania
Spoteczna Roku 2015, ktéry odbyt sie na poczatku 2016 roku. Konkurs jest inicjatywa Fundacji
Komunikacji Spotecznej a jego celem jest promowanie dobrych praktyk w marketingu spotecznym.

c) W 2016 Fundacja prowadzita nastepujgce dziatania mass-mediowe:

i. Fundacja, dzieki wsparciu wielu firm, przeprowadzita ogélnopolska kampanie spoteczng pod hastem
»Wojna z rakiem”. Kampania “Wojna z rakiem” ma na celu przetamanie stereotypu chorego na raka
poprzez zwrécenie uwagi na bohaterstwo, odwage

i nieztomnos¢ pacjentow, ktérzy zmagajg sie z chorobg nowotworowsg i, mimo obcigzajgcego leczenia,
nie poddaja sie — walczg o zdrowie i zycie. W tej walce czesto potrzebujg pomocy i solidarnosci oséb
zdrowych. Spot obrazujacy problemy finansowe pacjentéow onkologicznych i zachecajacy do
solidarnosci i wsparcia finansowego chorych na raka byt emitowany na kanatach platformy TVN i
kanatach tematycznych Discovery oraz w Telewizji Publicznej. Byt takze emitowany w 120 kinach
studyjnych w catej Polsce. Dodatkowo, kampania pojawita sie na bilbordach i cyfrowych ekranach w
gtéwnych miastach Polski. Kampania byta réwniez publikowana w prasie codziennej i opiniotwadrczych
periodykach. Spot byt emitowany w wielu rozgtosniach radiowych — zaréwno ogdlnopolskich jak i
lokalnych. Przedstawiciele fundacji opowiadali o kampanii na antenie telewizji, ogélnopolskich stacji
radiowych i w wywiadach prasowych. Kampania byta rowniez obecna w mediach internetowych i
spotecznosciowych, gdzie odniosta ogromny sukces — ponad milion oséb zobaczyto spot kampanii w
inetrnecie.

Budzet kampanii wynidst 10% pozyskanej wartosci mediowej.

Kampania “Wojna z rakiem” zdobyta pierwsze miejsce w konkursie MIXX Awards 2016, w kategorii
Public Service and Non-profit campaign. MIXX Awards to konkurs na najlepsze polskie kampanie
reklamowe z wykorzystaniem digitalu organizowany juz od 10 lat przez Zwigzek Pracodawcéw Branzy
Internetowej IAB Polska. Kampania otrzymata rowniez dwa srebra w konkursie Innovation AD #Award
2016. Platforme Innovation AD tworzg firmy zrzeszone w Stowarzyszeniu Komunikacji Marketingowej
SAR. Najwazniejsze przedsiebiorswa zajmujace sie szeroko pojetym marketingiem, podejmuja
inicjatywe rozwoju myslenia innowacyjnego i promocji innowacji. Kampania “Wojna z rakiem” zdobyta
2. miejsce w dwdch kategoriach: Interaction (sposoby interakcji z konsumentem) oraz Touchpoint
(punkty styku konsumenta z produktem, marka, ideg lub informacja).

ii. W 2016 roku fundacja kontynuowata kampanie spoteczng pod hastem ,,ONKOMAPA — razem
tworzymy przewodnik po przyjaznych osrodkach onkologicznych w Polsce”, skierowang do pacjentéw i
0s6b towarzyszacych. Celem kampanii byta aktywizacja tych grup docelowych do oceny satysfakgji

z ustug wielu podmiotéw medycznych dziatajgcych w obszarze onkologii w Polsce i wspdlnego
tworzenia zawsze aktualnego przewodnika po osrodkach onkologicznych. Kampania byta realizowana w
prasie i Internecie. Dzieki dziataniom promocyjnym w 2016 roku portal odwiedzito 206 559
zainteresowanych tematem osdb.

iii. W 2016 roku przedstawiciele fundacji brali aktywny udziat w kampanii ,,Rada na Raka prostaty” i
prowadezili warsztaty dla pacjentéw oraz ich bliskich w kilku gtéwnych miastach w Polsce - Warszawie,
todzi, Kielcach i Krakowie,

iv. Fundacja Alivia dofagczyta do kampanii ,Zycie mamy we krwi”, organizowanej przez Fundacje Razem
w Chorobie, wspdlnie z Konsylium Pacjentéw z Nowotworami Krwi, Stowarzyszeniem PBS,
reprezentujgc gtos pacjentdow hematologicznych, pragnie zwrdci¢ uwage na sytuacje chorych na
nowotwory hematologiczne majgcego na celu zwrdcenie uwagi na problemy pacjentéw z nowotworami
krwi.

v. Przedstawiciele Alivii byli obecni na Dniu Rozowej Wstazki i w ramach dziatan prewencyjnych
zachecali kobiety do profilaktyki pierwotnej i wtérnej

vi. Fundacja zostata partnerem kampanii edukacyjnej ,BreastFit. Kobiecy biust. Meska sprawa”
dotyczacej profilaktyki raka piersi, organizowanej przez Fundacje ,,OnkoCafe. Razem Lepiej. Tym razem
jej przekaz skierowany byt do mezczyzn, za$ koncepcja zostata oparta na popularnej dyscyplinie sportu
zwanej CrossFit’'em.

vii. Fundacja zostata partnerem kampanii edukacyjnej ,Wykorzystaj czas na zycie”, czyli o zyciu z
zaawansowanym rakiem piersi. Cho¢ o raku piersi méwi sie bardzo duzo, to przewaznie w kontekscie
badan skrinningowych i profilaktyki. Nieco inaczej jest w przypadku zaawansowanego raka piersi, ktéry
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wcigz jest tematem tabu. Jest on chorobg nieuleczalng, dlatego niechetnie poruszang zaréwno przez
media, jak i spoteczenstwo. Tymczasem postep medycyny sprawia, Zze pojawiajg sie wcigz nowe
mozliwosci leczenia tego typu nowotworu, ktory juz dzi$ mozemy traktowac jako chorobe przewlekta.
Kampania otrzymata honorowy patronat Matzonki Prezydenta RP — Agaty Kornhauser-Dudy.

viii. Przedstawiciele Alivii brali udziat jako panelisci w VI edycji Letniej Akademii Onkologicznej. LAO to
cykliczna impreza, ktdra jest miejscem spotkan ekspertédw z dziennikarzami i pacjentami.

ix. Przedstawiciele Alivii uczestniczyli w konferencji prezentujgcej wyniki raportu Fundacji My Pacjenci
dotyczacego rejestréw nowotwordw jako narzedzia profilaktyki onkologicznej.

X. Fundacja udzielita merytorycznego wsparcia wydawnictwu Media Planet przy tworzeniu tresci
redakcyjnych dodatku “Wygrac z rakiem”, ktéry ukazat sie z dziennikiem “Gazeta Wyborcza”.

xi. Fundacja udzielita merytorycznego wsparcia wydawnictwu Warsaw Press przy tworzeniu tresci
redakcyjnych dodatku “Przefomowe terapie — klucz do rozwoju medycyny”, ktéry ukazat sie z
dziennikiem “Gazeta Wyborcza”.

5) reprezentowanie intereséw os6b chorych na nowotwory wobec organéw ustawodawczych,
administracji panstwowej oraz osrodkdw medycznych:

Fundacja Onkologiczna Alivia podejmowata w 2016 roku szereg dziatan rzeczniczych, skierowanych do
instytucji administracji centralnej, srodowiska parlamentarnego oraz innych interesariuszy
uczestniczgcych w wypracowaniu rozwigzan istotnych dla systemu opieki onkologicznej,
finansowanego ze srodkéw publicznych. Celem wszystkich podejmowanych aktywnosci byto
inicjowanie lub uczestniczenie w pracach koncepcyjnych oraz legislacyjnych Ministerstwa Zdrowia oraz
innych instytucji kreujacych polityke zdrowotng w Polsce. Ponadto, przedstawiciele Fundacji brali udziat
w inicjatywach podejmowanych przez wiele organizacji pozarzgdowych dziatajgcych na rzecz pacjentéw
z chorobami nowotworowymi. Ponizej znajduje sie lista najistotniejszych projektéw realizowanych w
2016 r. (informacje dotyczace nizej wymienionych aktywnosci byty publikowane na stronie
internetowej www.alivia.org.pl):

a) konsultacja aktow prawnych, dotyczgcych modyfikacji publicznego systemu opieki nad pacjentami
onkologicznymi:

i. projektéw zatozen do ustaw,

ii. projektow ustaw,

iii. projektéw rozporzadzen Ministra Zdrowia,

iv. zarzgdzen Prezesa Narodowego Funduszu Zdrowia.

b) inicjowanie oraz uczestnictwo w posiedzeniach:

i. sejmowej Komisji Zdrowia,

ii. zdrowotnych Zespotéw Parlamentarnych (Parlamentarny Zespét ds. Onkologii; Parlamentarny Zespét
ds. Organizacji Ochrony Zdrowia, Parlamentarny Zespét ds. Praw Pacjentow);

c¢) aktywne uczestnictwo w konferencjach naukowych, wydarzeniach branzowych, sympozjach oraz
debatach:

i. Przedstawiciele fundacji brali udziat jako panelisci w | Kongresie Zdrowia Pracodawcow RP — Zdrowy
Obywatel, Zdrowa Polska. Celem Kongresu byta analiza obowigzujacego w Polsce systemu rozwigzan
zdrowotnych z perspektywy zaréwno srodowiska medycznego, pracodawcow, a przede wszystkim
pacjenta, aby wypracowac jak najlepsze rekomendacje dla decydentow.

ii. Przedstawiciele fundacji uczestniczyli w V Forum Pacjentéw Onkologicznych. Debate, dotyczacg
sytuacji pacjentdw onkologicznych w systemie ochrony zdrowia, zainicjowata Polska Koalicja Pacjentéw
Onkologicznych (PKPO).

d) uczestnictwo w inicjatywach na rzecz:

i. opracowania postulatéw pacjentéw onkologicznych do systemu refundacyjnego i programéw
profilaktycznych dla kobiet;

ii. promowania jakosci w opiece onkologicznej;

iii. powotania platformy debaty w ramach sejmowej Komisji Zdrowia poswieconej dyskusji nad stanem
systemu opieki onkologicznej;

iv. powotania osSrodkéw kompleksowej opieki nad pacjentkami z rakiem piersi oraz pacjentkami z
rakiem jajnika.

Podejmowane dziatania rzecznicze obejmowaty starania na rzecz modyfikacji organizacji opieki
onkologicznej, zwiekszenia przejrzystosci podejmowania decyzji dotyczgcych refundacji lekéw ze
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srodkow publicznych, zwiekszenia dostepnosci terapii, wdrozenia rejestréw medycznych oraz
monitorowania jakosci i satysfakcji pacjentéw w onkologii oraz akredytacji osrodkéw ochrony zdrowia.
Zarzad Fundacji podjat decyzje o kontynuacji podjetych inicjatyw w 2017 roku, jak réwniez
upublicznianiu przebiegu i efektu tych prac.

6) organizacje i udzielanie prawnej, rzeczowej, organizacyjnej oraz finansowej pomocy osobom chorym
na nowotwory:

a) Fundacja stale prowadzi Program pomocy finansowej dla chorych na nowotwory ztosliwe -
»Skarbonka”. W 2016 roku, m.in. dzieki srodkom pozyskanym z 1% podatku, fundacja przekazata
Podopiecznym Programu Skarbonka 3 045 478 zt na ratowanie ich zdrowia i zycia. To ponad 3 razy
wiecej niz w 2015 roku. W trakcie 2016 roku Fundacja objeta Swiadczeniem pomocy spotecznej 176
nowych podopiecznych (na podstawie umowy o realizacji $wiadczern pomocy spotecznej). i na koniec
roku prowadzono zbidrke pieniedzy dla 325 osdb.

b) Fundacja stale prowadzi projekt konsultacyjno-interwencyjny “Czerwona skrzynka“ poswiecony
pacjentom i rozwigzywaniu ich problemoéw. W ramach programu fundacja udziela porad i pomaga
interweniowad, jesli to konieczne, w przypadkach réznych probleméw, na ktdre natrafiajg chorzy na
nowotwory ztosliwe. W 2016 roku fundacja odpowiedziata na 2 750 maili i 1 233 zapytania
telefoniczne.

c) Fundacja stale realizuje projekt ONKOMAPA — przewodnik po przyjaznych osrodkach onkologicznych
ONKOMAPA.PL to portal zbierajgcy i publikujgcy wyniki badan satysfakcji pacjentow i ich bliskich z
jakosci swiadczonych ustug w obszarze onkologii.

Dzieki projektowi ONKOMAPA pacjenci onkologiczni oraz osoby im towarzyszgce majg mozliwos¢:

i. wyrazania swojego zdania/opinii n/t tego w jaki sposdb postrzegajg poszczegdlne elementy systemu
ochrony zdrowia w zakresie onkologii,

ii. zapoznania sie ze zagregowanymi jak i szczegétowymi opiniami/ocenami przekazanymi przez innych
pacjentow.

W 2016 roku portal Onkomapa wskazat 206 559 osobom najbardziej przyjaznego lekarza i osrodek w
ich okolicy.

d) Program pomocy osobom z guzami mdzgu — dzieki wsparciu firmy MagForce fundacja prowadzi
program wsparcia informacyjno-logistycznego dla osdéb ze ztosliwymi guzami mézgu.

e) Fundacja prowadzi réwniez Fundusz Pomocy Nadzwyczajnej, w ramach ktdrego przyznaje wsparcie
pacjentom w wyjatkowo trudnej sytuacji materialnej. W 2016 z pomocy FPN skorzystato 25 pacjentéw
onkologicznych, ktérym zostato przekazane wsparcie na tgczng kwote 17 400 zt.

7) Wspotpraca z krajowymi, zagranicznymi oraz miedzynarodowymi stowarzyszeniami i instytucjami
prowadzgcymi dziatalnos¢ o profilu zblizonym do dziatalnosci Fundacji:

a) Fundacja Alivia byta partnerem fundacji MY Pacjenci w przygotowaniu i przeprowadzeniu,,
Spotecznego audytu narodowych programéw profilaktyki nowotworowej”. Audyt byt realizowany w
okresie maj 2015 — kwiecien 2016 roku przez Fundacje MY Pacjenci, we wspotpracy z ekspertami,
Fundacjg Alivia, Icelandic Cancer Society i Polskim Towarzystwem Programéw Zdrowotnych. Wnioski z
audytu zostaty zaprezentowane 20 kwietnia 2016 r. na konferencji. Audyt pozwolit na opracowanie 20
rekomendacji zmian w NPZCHN na lata 2016 — 2024.

W 2016 roku fundacja wspotpracowata z nastepujagcymi podmiotami:

Polskie Towarzystwo Onkologiczne
Polska Unia Onkologii

Polska Koalicja Pacjentéw Onkologicznych
Federacja Amazonki

Ruch Spoteczny Amazonki Centrum
Fundacja My Pacjenci

Fundacja Lege Pharmacie

Fundacja Rak’n’Roll

Polski Komitet Zwalczania Raka
European Cancer Patient Coalition
Fundacja Razem w Chorobie
Fundacja OncoCafe
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Fundacja Pokonaj Raka
Stowarzyszenie Chorych na Czerniaka
Fundacja Nadzieja

Fundacja Badz Matgorzaty Braunek

8) wspieranie oraz organizacjg inicjatyw majacych na celu podnoszenie poziomu wiedzy medycznej,
sposobow leczenia, diagnostyki i rehabilitacji w zakresie onkologii:
a) projekt Prosto w raka — opisany powyzej

b) projekt ONKOMAPA — opisany powyzej
c) projekt Kolejkoskop — opisany powyzej
d) dziatania rzecznicze — opisane powyzej

e) Fundacja Alivia w partnerstwie z firmg Nutricia prowadzita kampanie ,,Zywienie medyczne — Twoje
positki w walce z chorobga”. Celem kampanii byto podniesienie Swiadomosci na temat roli zywienia w
chorobie, zwtaszcza onkologicznej oraz edukowanie o specjalistycznym zywieniu medycznym jako
integralnej czesci leczenia.

9) prowadzenie witryny internetowej Fundacji stuzacej informowaniu o dziataniach Fundacji oraz
umozliwiajgcej wymiane informacji pomiedzy zainteresowanymi osobami

a) Fundacja prowadzi portal internetowy dla oséb zainteresowanych tematyka onkologiczng
www.alivia.org.pl. Strone fundacji — wwwe.alivia.org.pl odwiedzito w 2016 roku az 1 289 603 osdb, czyli
0 329% wiecej niz w 2015 roku.

10) gromadzenie Srodkdéw pienieznych na realizacje celéw Fundacji:

a) fundacja prowadzi projekt pozyskiwania statych Darczyncéw fundacji,

b) jako jedna z wielu organizacji przystapiliSmy do kampanii ,,Dobry Testament” promujgcej pisanie
testamentdw i wspieranie w nich organizacji pozarzgdowych

c) na rzecz fundacji zostata zorganizowana Charytatywna Wyprawa Arktyczna Torun-Svalbard na
zaglowcu, ktérej sponsorzy przekazali darowizny na rzecz celéw statutowych fundacji.

d) Na rzecz fundacji, w ramach kampanii ,,Podziel sie mocg” organizowanej przez firme Husqvarna,
przygotowane zostaty symboliczne rézowe pilarki-zabawki oraz specjalna rézowa wersja pilarki H450.
Srodki z ich sprzedazy zostaty przekazane w formie darowizny na cele statutowe fundacji Alivia.

[] najblizsze sgsiedztwo (osiedle, dzielnica, sotectwo, wies, przysiétek)

gmina [] wojewddztwo

1.2. Zasieg terytorialny prowadzonej przez i

organizacje dziatalnosci pozytku publicznego

(Nalezy wskaza¢ jedng lub wiecej pozycji)

[] kilka gmin
[] powiat

[] kilka powiatéow

[] kilka wojewddztw

B2 caly kraj

[] poza granicami kraju

2. Informacja dotyczaca liczby odbiorcow dziatan organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

2.1. Liczba odbiorcéw dziatan organizacji

(Nalezy oszacowac liczbe odbiorcéw dziatar organizacji w okresie
sprawozdawczym, w podziale na osoby fizyczne i osoby prawne)

Osoby fizyczne

2000000

Osoby prawne

160

2.2. Informacje na temat

innych (niz wymienionych w
pkt 2.1) odbiorcéw, na rzecz
ktorych organizacja dziatata

(Np. zwierzeta, zabytki)

3. Informacja dotyczaca dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego organizacji w okresie sprawozdawczym
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3.1. Organizacja prowadzita dziatalnos$¢ nieodptatng pozytku publicznego

{* Tak
[

3.2. Nalezy podac informacje na temat przedmiotu dziatalnosci
nieodptatnej organizacji w okresie sprawozdawczym, wraz ze
wskazaniem sfer/y dziatalnosci pozytku publicznego, o ktérych
mowa w art. 4 ust.1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie (Dz. U. z 2010 r. Nr 234, poz.
1536, z pdzn. zm.), a takze kodu/éw PKD 2007
odpowiadajgcego/ych tej dziatalnosci. Jesli organizacja prowadzi
wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci nieodptatnej, nalezy podac
informacje na temat trzech gtownych rodzajow dziatalnosci (podanie
maksymalnie 3 kodow), zaczynajqc od gtownego przedmiotu
dziatalnosci

Sfera dziatalnosci pozytku
publicznego

Przedmiot dziatalnosci

Numer Kodu (PKD)

pomoc spoteczna, w tym
pomoc rodzinom i osobom
w trudnej sytuacji
zyciowej oraz
wyréwnywanie szans tych
rodzin i os6b

Pozostata pomoc
spoteczna bez
zakwaterowania:
Fundacja objeta
Swiadczeniem pomocy
spotfecznej
podopiecznych (na
podstawie umowy o
realizacji swiadczen
pomocy spotecznej). Do
tej pory program
Skarbonka umozliwit
pomoc ponad 325
podopiecznym, z czego
176 dotfaczyto do
programu w 2016 roku.
taczna kwota
przekazana na
refinansowanie
wydatkow zwigzanych z
leczeniem i poprawa
jakosci zycia chorych w
2016 roku przekazana
podopiecznym w
ramach programu
Skarbonka to 3 172
366,12 PLN. Srodki
zostaty przekazane na
refundacje wydatkéw
zwigzanych z
leczeniem: leki,
konsultacje,
diagnostyke, dojazdy
do osrodka leczenia,
zakwaterowanie w
poblizu osrodka
leczenia, artykuty
rehabilitacyjne,
artykuty medyczne.

88.99.z

ochrona i promocja
zdrowia

Dziatalnos$¢ portali
internetowych: a)
fundacja prowadzi
portal internetowy dla
0s6b zainteresowanych
tematyka onkologiczng
www.alivia.org.pl i stale
go aktualizuje.
Publikowane sg tam
artykuty o nowosciach z
dziedziny onkologii,
profilaktyki,
podstawowe
informacje o chorobach
nowotworowych,
porady dla pacjentow
oraz wywiady z
lekarzami. W dziale

63.12.Z

Druk: MPiPS



http://www.stat.gov.pl/klasyfikacje/pkd_07/pkd_07.htm

»Artykuty i wywiady”
poswieconemu
réznorakiej tematyce
zwigzanej z chorobami
nowotworowymi
fundacja w 2016
opublikowata ciekawe
artykuty dotyczace
waznych kwestii takich
jak profilaktyka, dieta w
chorobie, zapobieganie
skutkom ubocznym
leczenia, polecane
lektury oraz poradniki,
a takze kampanie
dotyczace problemow
chorych na raka. b)
fundacja prowadzi
portal Kolejkoskop.
Portal ma na celu: -
dostarczenie pacjentom
praktycznego narzedzia
umozliwiajacego
wyszukanie osrodka
diagnostycznego, w
ktérym aktualnie
kolejka jest najkroétsza, -
aktywizowanie
spoteczenstwa w
obszarze
monitorowania
dtugosci kolejek do
badan obrazowych w
ramach publicznej
opieki zdrowotnej. c)
fundacja prowadzi
portal ONKOMAPA -
przewodnik po
przyjaznych osrodkach
onkologicznych.
ONKOMAPA.PL to
portal zbierajacy i
publikujgcy wyniki
badan satysfakcji
pacjentow i ich bliskich
z jakosci Swiadczonych
ustug w obszarze
onkologii. d) fundacja
prowadzi portal
Prostowraka.pl
poswiecony edukacji
spoteczenstwa, jak i
chorych na temat
medycyny
personalizowane;j.

ochrona i promocja
zdrowia

Pozostata dziatalnos¢
ustugowa w zakresie
informacji: i. Fundacja,
dzieki wsparciu wielu
firm, przeprowadzita
ogdlnopolska kampanie
spotfeczng pod hastem

63.91.Z
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»Wojna z rakiem”. W
tej walce czesto
potrzebujg pomocy i
solidarnosci os6b
zdrowych. Spot
obrazujgcy problemy
finansowe pacjentow
onkologicznych i
zachecajacy do
solidarnosci i wsparcia
finansowego chorych
na raka byt emitowany
na kanatach platformy
TVN i kanatach
tematycznych
Discovery oraz w
Telewizji Publicznej. Byt
takze emitowany w 120
kinach studyjnych w
catej Polsce.
Dodatkowo, kampania
pojawita sie na
bilbordach i cyfrowych
ekranach w gtéwnych
miastach Polski.
Kampania byta rowniez
publikowana w prasie
codziennej i
opiniotwérczych
periodykach. Spot byt
emitowany w wielu
rozgtosniach radiowych
—zaréwno
ogoblnopolskich jak i
lokalnych.
Przedstawiciele
fundacji opowiadali o
kampanii na antenie
telewizji,
ogdlnopolskich stacji
radiowych i w
wywiadach prasowych.
Kampania byta réwniez
obecna w mediach
internetowych i
spotecznosciowych,
gdzie odniosta ogromny
sukces — ponad milion
0s6b zobaczyto spot
kampanii w inetrnecie.
Budzet kampanii
wynidst 10% pozyskanej
wartosci mediowe;j.
Kampania “Wojna z
rakiem” zdobyta
pierwsze miejsce w
konkursie MIXX Awards
2016, w kategorii Public
Service and Non-profit
campaign. Kampania
otrzymata réowniez dwa
srebra w konkursie

Druk: MPiPS
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Innovation AD #Award
2016.

4. Informacja dotyczaca dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

4.1. Organizacja prowadzita dziatalnos¢ odptatng pozytku publicznego

{* Tak
' Nie

4.2. Nalezy poda¢ informacje na temat przedmiotu dziatalnosci
odpftatnej organizacji w okresie sprawozdawczym, wraz ze
wskazaniem sfer/y dziatalnosci pozytku publicznego, o ktérych
mowa w art. 4 ust.1 ustawy z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci
pozytku publicznego i o wolontariacie, a takze kodu/éw PKD 2007
odpowiadajgcego/ych tej dziatalnosci. Jesli organizacja prowadzi
wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci odptatnej, nalezy podac informacje
na temat trzech gtéwnych rodzajéw dziatalnosci (podanie
maksymalnie 3 kodow), zaczynajqc od gtéwnego przedmiotu
dziatalnosci

Sfera dziatalnosci pozytku

publicznego

Przedmiot dziatalnosci

Numer Kodu (PKD)

ochrona i promocja
zdrowia

doradztwo i
bezposrednia pomoc
dla podmiotéw
gospodarczych i
administracji
panstwowej w zakresie:
planowania metod czy
procedur dotyczacych
planowania,
organizacji,
efektywnosci i kontroli
itp.: a) Fundacja Alivia
byta partnerem
fundacji MY Pacjenci w
przygotowaniu i
przeprowadzeniu,,
Spotecznego audytu
narodowych
programéw profilaktyki
nowotworowej”. Audyt
byt realizowany w
okresie maj 2015 —
kwiecien 2016 roku
przez Fundacje MY
Pacjenci, we
wspotpracy z
ekspertami, Fundacja
Alivia, Icelandic Cancer
Society i Polskim
Towarzystwem
Programoéw
Zdrowotnych. Wnioski z
audytu zostaty
zaprezentowane 20
kwietnia 2016 r. na
konferencji. Audyt
pozwolit na
opracowanie 20
rekomendacji zmian w
NPZCHN na lata 2016 —
2024.

70.22.Z

5. Informacja dotyczaca dziatalnosci gospodarczej organizacji w okresie sprawozdawczym

Druk: MPiPS
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5.1. Organizacja prowadzita dziatalnos¢ gospodarczg

" Tak
& Nie

Numer Kodu (PKD)

Przedmiot i opis dziatalnosci

5.2. Nalezy podaé informacje na temat przedmiotu dziatalnosci
gospodarczej organizacji wraz z opisem tej dziatalnosci w okresie
sprawozdawczym, a takze kodu/éw PKD 2007
odpowiadajgcego/ych tej dziatalnosci. Jesli organizacja prowadzi
wiecej niz 3 rodzaje dziatalnosci gospodarczej, nalezy podaé
informacje na temat trzech gtdwnych rodzajéw dziatalnosci (podanie
maksymalnie 3 kodow), zaczynajqc od gtéwnego przedmiotu
dziatalnosci

11l. Przychody i koszty organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym

1. Informacja o przychodach organizacji

1. taczna kwota przychoddw organizacji ogétem (zgodnie z rachunkiem wynikdw/zyskow i strat) 8,350,115.94 zt

a) Przychody z dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego

8,281,859.42 zt

b) Przychody z dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego 17,111.51 z
c) Przychody z dziatalnosci gospodarczej 0.00 zt
d) Przychody finansowe 36,978.51 zt
e) Pozostate przychody 14,166.50 zt

2. Informacja o Zzrédtach przychodéw organizacji

2.1. Przychody z 1% podatku dochodowego od 0sdb fizycznych

2,924,531.19 zt

2.2. Ze zrédet publicznych ogétem: 0.00 zt
a) ze $rodkéw europejskich w rozumieniu przepiséw o finansach publicznych 0.00 zt
b) ze sSrodkéw budzetu panstwa 0.00 zt
c) ze sSrodkéw budzetu jednostek samorzadu terytorialnego 0.00 zt
d) ze $rodkéw panstwowych funduszy celowych 0.00 zt

2.3. Ze zrodet prywatnych ogétem:

4,719,199.11 zt

a) ze sktadek cztonkowskich

0.00 zt

b) z darowizn od o0sdb fizycznych

3,266,305.23 zt

c) z darowizn od 0s6b prawnych

1,452,893.88 zt

d) z ofiarnosci publicznej (zbiorek publicznych, kwest)

0.00 zt

Druk: MPiPS
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e) ze spadkdw, zapisow

0.00 zt

f) z wptywow z majatku (w szczegdlnosci sprzedazy lub wynajmu sktadnikow majgtkowych)

0.00 zt

2.4. Zinnych zrédet

706,385.64 zt

3. Informacje o sposobie wydatkowania srodkéw pochodzacych z 1% podatku dochodowego od oséb fizycznych

3.1. Stan $rodkéw pochodzacych z 1% podatku dochodowego od oséb fizycznych na pierwszy dzien
roku sprawozdawczego

1,537,614.79 zt

3.2. Wysokos¢ kwoty pochodzacej z 1% podatku dochodowego od oséb fizycznych wydatkowanej
w okresie sprawozdawczym ogétem

2,248,886.55 zt

3.3. Dziatania, na ktdére wydatkowano srodki pochodzgce z 1% podatku dochodowego od 0séb fizycznych w okresie
sprawozdawczym (w szczegdlnosci okreslone w pkt 11.1.1), oraz szacunkowe kwoty przeznaczone na te dziatania

[any

Realizacja finansowej pomocy spotecznej podopiecznym Programu Skarbonka. Program
Skarbonka to program wsparcia pacjentéw onkologicznych, ktdrzy znalezZli sie w kryzysowej

artykutéw medycznych, ktérych nie obejmuje Swiadczenie NFZ. Fundacja finansuje rowniez
transport do osrodkéw leczenia.

sytuacji. Alivia organizuje zbiorki Srodkow i finansuje z nich zakup niezbednych lekéw, oraz innych

2,248,886.55 zt

3.4. Cele szczegotowe, w rozumieniu przepiséw o podatku dochodowym od osdéb fizycznych, wskazane przez podatnikéw
podatku dochodowego od 0sdb fizycznych, na ktdre organizacja pozytku publicznego wydatkowata najwiecej srodkow

pochodzacych z 1% podatku dochodowego w okresie sprawozdawczym wraz z wydang kwotg

[EEN

Realizacja finansowej pomocy spotecznej podopiecznym Programu Skarbonka. Program
Skarbonka to program wsparcia pacjentéw onkologicznych, ktérzy znalezli sie w kryzysowe;j

artykutéw medycznych, ktérych nie obejmuje Swiadczenie NFZ. Fundacja finansuje rowniez
transport do osrodkéw leczenia.

sytuacji. Alivia organizuje zbidrki srodkéw i finansuje z nich zakup niezbednych lekéw, oraz innych

2,248,886.55 zt

W tym: wysokosé

kosztéw
4. Informacje o poniesionych kosztach w okresie sprawozdawczym Koszty ogétem: finan;g\(;v:tr:(z 2 1%
dochodowego od
0s6b fizycznych
4.1. Koszty organizacji w okresie sprawozdawczym ogétem: 4,758,068.21 zt 2,248,886.55 zt
a) koszty z tytutu prowadzenia nieodptatnej dziatalnosci pozytku publicznego 4,733,140.33 zt 2,248,886.55 zt
b) koszty z tytutu prowadzenia odptatnej dziatalnosci pozytku publicznego 19,826.10 zt 0.00 zt
c) koszty z tytutu prowadzenia dziatalnosci gospodarczej 0.00 zt
d) koszty finansowe 168.20 zt
e) koszty administracyjne 0.00 zt
f) pozostate koszty ogotem 4,933.58 zt 0.00 zt

4.2. Koszty kampanii informacyjnej lub reklamowej zwigzanej z pozyskiwaniem 1% podatku
dochodowego od oséb fizycznych

344,671.68 zt

5. Wynik dziatalnosci odptatnej i nieodptatnej pozytku publicznego lub dziatalnosci gospodarczej organizacji pozytku

publicznego w okresie sprawozdawczym

5.1. Wynik dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego

3,548,719.09 zt

5.2. Wynik dziatalnosci odptatnej pozytku publicznego

-2,714.59 zt

Druk: MPiPS
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5.3. Wynik dziatalnosci gospodarczej

0.00 7

IV. Korzystanie z uprawnien w okresie sprawozdawczym

[+ z podatku dochodowego od o0séb prawnych

724,208.00 zt

[~ z podatku od nieruchomosci 0.00 zt
[~z podatku od czynnosci cywilnoprawnych 0.00 zt
1. Org'anllzaqa korzystata z nastepujacych [ 2 podatku od towaréw i ustug 0.00 zt
zwolnien
[~ zoptaty skarbowej 0.00 zt
(Nalezy wskazac jednq lub wiecej pozycji wraz z kwotq
przyznanego zwolnienia) [~ zoptat sadowych 0.00 zt
[~ zinnych zwolnien, jakich: 0.00 zt
[~ nie korzystata
2. Organizacja korzystatfa z prawa do nieodpfatnego informowania przez jednostki publicznej & Tak
radiofonii i telewizji o prowadzonej dziatalnosci nieodptatnej pozytku publicznego, zgodnie z art. 23a
ust. 1 ustawy z dnia 29 grudnia 1992 r. o radiofonii i telewizji (Dz. U. z 2011 r. Nr 43, poz. 226, z " Nie
pdézn. zm.)
[~ wtasnosc
L o ) i [~ uzytkowanie wieczyste
3. Organizacja korzystata z uprawnienia do nabycia na szczegdlnych zasadach
prawa wtasnosci lub prawa uzytkowania wieczystego nieruchomosci z zasobu ™ najem
Skarbu Paristwa lub jednostek samorzadu terytorialnego, lub zawarta na
preferencyjnych warunkach z podmiotami publicznymi umowy uzytkowania, [~ uzytkowanie
najmu, dzierzawy lub uzyczenia i przystuguje jej w odniesieniu do tych
nieruchomosci nastepujace prawo: [ uiyczenie
(Nalezy wskazac jedng lub wiecej pozycji) [] dzierzawa
[# nie korzystata
V. Personel organizacji pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym
1. Pracownicy oraz osoby swiadczgce ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej
1.1. Liczba oséb zatrudnionych w organizacji na podstawie stosunku pracy
(W odpowiedzi nalezy uwzgledni¢ wszystkie osoby zatrudnione w organizacji na podstawie stosunku 9.0 0séb
pracy (etat lub czes¢ etatu) w okresie sprawozdawczym, nawet jesli obecnie nie sq juz zatrudnione w ’
organizacji)
1.2. Przecietna liczba zatrudnionych w organizacji na podstawie stosunku pracy w przeliczeniu na
petne etaty ,
(Aby okresli¢ przecietne zatrudnienie nalezy zsumowac wszystkie osoby zatrudnione na podstawie stosunku pracy w 6.9 etatow
poszczegdlnych miesigcach w okresie sprawozdawczym (wraz z utamkami odpowiadajgcymi czesci etatu, np. 0,5 w
przypadku osoby zatrudnionej na pét etatu), dodac do siebie sumy zatrudnionych z 12 miesiecy i podzieli¢ przez 12. Wynik
wpisac z doktadnoscig do 1 miejsca po przecinku)
1.3. Liczba oséb w organizacji Swiadczgcych ustugi na podstawie umowy cywilnoprawne;j 7.0 oséb
2. Cztonkowie
" Tak
2.1. Organizacja posiada cztonkéw ' Nie

Druk: MPiPS

14




0.00 os6b fizycznych

2.2. Liczba cztonkéw organizacji wg stanu na ostatni dzien roku sprawozdawczego

0.00 oséb prawnych

3. Wolontariat w okresie sprawozdawczym

3.1. Organizacja korzystata ze Swiadczen wykonywanych przez wolontariuszy

(Zgodhnie z ustawq z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, wolontariuszami sq osoby
fizyczne, ktdre ochotniczo i bez wynagrodzenia wykonujq Swiadczenia na rzecz organizacji, niezaleznie od tego, czy sq to
osoby niezwigzane z organizacjq, cztonkowie, pracownicy, osoby swiadczgce ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej
czy przedstawiciele wtadz organizacji)

f* Tak
' Nie

3.2. Liczba wolontariuszy wykonujacych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres krétszy niz 30

dni
(Kazdy wolontariusz powinien by¢ liczony tylko raz, niezaleznie od liczby Swiadczen wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym i czasu pracy)

8.00 osdb

a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby Swiadczgce ustugi na podstawie
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzgdzajgcego

5.00 oséb

tym:
b) inne osoby

3.00 osbb

3.3. Liczba wolontariuszy wykonujgcych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres od 30 dni do 6

miesiecy
(Kazdy wolontariusz powinien byc liczony tylko raz, niezaleznie od liczby Swiadczen wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym)

0.00 os6b

a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby swiadczace ustugi na podstawie
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzgdzajgcego

0.00 os6b

tym:
b) inne osoby

0.00 os6b

3.4. Liczba wolontariuszy wykonujgcych swiadczenie na rzecz organizacji przez okres dtuzszy niz 6
miesiecy

(Kazdy wolontariusz powinien byc liczony tylko raz, niezaleznie od liczby Swiadczen wykonanych na rzecz organizacji w
okresie sprawozdawczym)

0.00 oséb

a) cztonkowie organizacji, pracownicy organizacji, osoby swiadczace ustugi na podstawie
w umowy cywilnoprawnej, cztonkowie organu zarzgdzajgcego

0.00 os6b

tym:
b) inne osoby

0.00 os6b

VI. Wynagrodzenia w okresie sprawozdawczym

1.t3czna kwota wynagrodzen (brutto) wyptaconych przez organizacje w okresie sprawozdawczym

459,963.25 zt

a) z tytutu umow o prace

441,001.05 zt

- wynagrodzenie zasadnicze

428,423.31 zt

- nagrody 0.00 z
- premie 12,577.74 zt
- inne $wiadczenia 0.00 z
b) z tytutu uméw cywilnoprawnych 18,962.20 zt

2. tgczna kwota wynagrodzen wyptaconych przez organizacje pracownikom oraz osobom
Swiadczacym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej, w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig
pozytku publicznego

428,423.31 zt

o a) w zwigzku z prowadzong dziatalnoscia odptatna pozytku publicznego

500.00 zt

tym: b) w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig nieodptatng pozytku publicznego

427,923.31 z

Druk: MPiPS

15




3. taczna kwota wynagrodzen wyptaconych przez organizacje pracownikom oraz osobom
Swiadczacym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej w zwigzku z prowadzong dziatalnoscig
gospodarcza organizacji

0.00 z

4. Wysokosc przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
zarzadzajgcego organizacji, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne
Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

Aby okresli¢ przecietne miesieczne wynagrodzenie nalezy: 1.zsumowac wszystkie kwoty wynagrodzer wyptacone w ciggu
roku sprawozdawczego (wliczajqgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz umowy
cywilnoprawne); 2. podzieli¢ zsumowang kwote przez 12 (miesiecy)

18,838.89 zt

5. Wysokos¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
kontroli lub nadzoru, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz

umowy cywilnoprawne
(patrz komentarz do punktu 4)

0.00 zt

6. Wysokosé przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom innych,
niz organu zarzadzajacego, kontroli lub nadzoru, organéw organizacji, wliczajgc wynagrodzenie

zasadnicze, nagrody, premie i inne swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne
(patrz komentarz do punktu 4)

0.00 z

7. Wysokos¢ przecietnego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego pracownikom
organizacji, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia, oraz osobom
Swiadczgcym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej

(patrz komentarz do punktu 4)

18,738.31 zt

8. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
zarzadzajgcego, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne $wiadczenia oraz
umowy cywilnoprawne

10,955.91 zt

9. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom organu
kontroli lub nadzoru, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz
umowy cywilnoprawne

0.00 zt

10. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego cztonkom innych,
niz organu zarzgdzajgcego, kontroli lub nadzoru, organéw organizacji, wliczajgc wynagrodzenie
zasadnicze, nagrody, premie i inne Swiadczenia oraz umowy cywilnoprawne

0.00 zt

11. Wysokos¢ najwyzszego miesiecznego wynagrodzenia (brutto) wyptaconego pracownikom
organizacji, wliczajgc wynagrodzenie zasadnicze, nagrody, premie i inne swiadczenia, oraz
wynagrodzenia wyptaconego osobom $wiadczgcym ustugi na podstawie umowy cywilnoprawnej

7,797.35 zt

12. Dodatkowe uwagi dotyczace wynagrodzen

(Mozna podzielic sie z opiniq publiczng dodatkowymi uwagami dotyczqcymi
poziomu lub konstrukcji wynagrodzen w organizacji, wowczas nalezy wpisa¢
te uwagi w przygotowane pole)

VII. Informacja o udzielonych przez organizacje pozytku publicznego pozyczkach pienieznych w okresie sprawozdawczym

1. Organizacja udzielata pozyczek pienieznych

" Tak
& Mie

2. Wysokos¢ udzielonych pozyczek pienieznych

0.00 zt

3. Statutowa podstawa przyznania pozyczek pienieznych

VIII. Informacja o dziatalnosci zleconej organizacji pozytku publicznego przez organy administracji publicznej w okresie

sprawozdawczym

1. Organizacja realizowata zadania zlecone przez organy jednostek samorzadu terytorialnego

" Tak
o Nie

2. Informacja na temat gtéwnych realizowanych zadan i kwot dotacji otrzymanych na ich realizacje

(Nalezy podac nazwe zadania, jego gtéwny(-e) cel(-e), nazwe organu udzielajgcego dotacji oraz kwote przyznanej dotacji)
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Lp Nazwa zadania Cel(-e) zadania Nazwa organu udzielajacego dotacji Kwota

" Tak
3. W okresie sprawozdawczym organizacja realizowata zadania zlecone przez organy administracji S
rzagdowej lub paristwowe fundusze celowe * Nie
4. Informacja na temat realizowanych zadan i kwot dotacji otrzymanych na ich realizacje
(Nalezy podaé nazwe zadania, jego gtéwny(-e) cel(-e), nazwe organu udzielajgcego dotacji oraz kwote przyznanej dotacji)
Lp Nazwa zadania Cel(-e) zadania Nazwa organu udzielajgcego dotacji Kwota

IX. Informacja dotyczaca realizowanych przez organizacje pozytku publicznego w okresie sprawozdawczym zaméwien
publicznych

(Nalezy wpisa¢ realizowane zamdwienia publiczne w rozumieniu ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. — Prawo zamowiern publicznych (Dz. U.
22010r. Nr 113, poz. 759, z pézn. zm.) oraz te, do ktorych nie stosuje sie przepisow ww. ustawy, np. zamaowienia, ktérych wartosc nie
przekroczyta wyrazonej w ztotych réwnowartosci kwoty 14.000 euro)

" Tak
1. W okresie sprawozdawczym organizacja realizowata zaméwienia publiczne * Nia
2. Informacja na temat realizowanych zamdwien i kwot otrzymanych na ich realizacje
Lp Przedmiot zamdwienia Nazwa organu Kwota

X. Informacje uzupetniajace

1. Wykaz spotek, w ktérych organizacja posiada co najmniej 20% udziatéw lub akcji w kapitale zaktadowym lub co najmniej 20%
ogolnej liczby gtoséw w organie stanowigcym spotki

Lp Nazwa spotki Siedziba spotki % udziatéw | % udziatu w ogdlnej
lub akcji w liczbie gtosow
kapitale

2. Wykaz fundacji, ktérych organizacja jest fundatorem

3. Informacje o kontrolach przeprowadzonych w organizacji przez organy administracji publicznej w okresie sprawozdawczym

Lp Organ kontrolujacy Liczba kontroli

4. Organizacja przeprowadzita badanie sprawozdania finansowego na podstawie ustawy z dnia 29
wrzesnia 1994 r. o rachunkowosci (Dz. U. z 2009 r. Nr 152, poz. 1223, z pdzn. zm.) lub

rozporzadzenia Ministra Finansoéw z dnia 23 grudnia 2004 r. w sprawie obowigzku badania * Mie
sprawozdan finansowych organizacji pozytku publicznego (Dz. U. Nr 285, poz. 2852)

" Tak

5. Dodatkowe informacje
(Mozna wpisac w ponizsze pole inne informacje, ktorymi organizacja chciataby podzieli¢ sie z opinig publiczng)

Czytelny podpis osoby upowaznionej
lub pod.plsy’os:ob upt?wazr.nor?yc.h d.o Agata Polinska/ 12.06.2017 B R S e T 2017-06-19
sktadania oswiadczen woli w imieniu

organizacji
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